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Главная цель распределительной логистики – доведение товара до потребителя с
минимальными издержками.

Распределительная логистика представляет собой планирование и контроль над
физическим перемещением материалов и готовых изделий от мест изготовления
до мест потребления. Она связана с товародвижением в области распределения.
Распределение одного предприятия находится в тесном взаимодействии с
закупкой на другом предприятии.

Основные этапы распределительной логистики состоят из распределения:

1) заказов между поставщиками при покупке товаров;

2) грузов непосредственно по местам их хранения при поступлении на
предприятие;

3) фактических запасов между различными участками производства, материальных
потоков в ходе продажи.

Основные отличия логистики распределения от логистики закупок заключаются в
том, что: процессы распределения продукции и течение закупок проходят в разных
звеньях области обращения.

Перед логистикой распределения и логистикой закупок ставятся разные цели и
задачи. В распределительной логистике исполнитель – это предприятие-
изготовитель, в закупочной – покупатель.

Функциями распределительной логистики являются: выгодные распределение,
реализация и продажа, а также определение потребительского спроса и
организация его удовлетворения, накопление, сортировка и размещение запасов
готовой продукции, установление хозяйственных связей по поставкам товаров и
оказание услуг потребителям, выбор оптимальных форм товародвижения и
организации торговли.

Под физическим распределением понимают транспортировку, хранение,
складирование, переработку и т. п. Распределительная логистика подразумевает
деятельность по планированию, претворению в жизнь и контролю над физическим
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перемещением материалов и готовых изделий от места их происхождения к
местам использования с удовлетворением нужд потребителей и прибылью для
себя.

Если под логистикой понимается наука об управлении экономическими потоковыми
системами, а под распределением – совокупность коммерческого, канального и
физического распределения готовой продукции и услуг, то распределительная
логистика – это процесс управления коммерческим, канальным и физическим
распределением готовой продукции и услуг с целью удовлетворения спроса.

Цели распределительной логистики предприятия-изготовителя.

1. Обеспечение готовности к расширению рынка сбыта.

2. Повышение конкурентоспособности товаров и услуг.

3. Нахождение новых рынков сбыта.

4. Обеспечение доставки товаров к месту назначения.

5. Улучшение условий доставки.

6. Установление надежных контактов с потребителями.

7. Контроль над исполнением заказов на поставку.

8. Поддержание нужного уровня запасов, эффективной системы транспортировки с
соблюдением нужных сроков.

9. Присутствие большого количества складов на разных рынках.

10. Формирование дополнительных точек сервисного обслуживания и
консультирования клиентов.

Состав задач распределительной логистики на макро– и микроуровнях различен.

Вопросами, решаемыми в распределительной логистике, являются: выбор
упаковки, каналов распределения, складского оператора или определение места
расположения собственного склада, разработка информационной поддержки,
транспортировка, послепродажный сервис и т. д.

На микроуровне решаются следующие задачи: анализ отчетов за предшествующий
период продаж, планирование процесса реализации, организация получения и



обработки заказа, выполнение операций, осуществляемых перед отгрузкой,
организация самой отгрузки, доставка и контроль над перевозкой,
послепродажное обслуживание.

На макроуровне решаются такие задачи: выбор каналов распределения, складского
оператора или места расположения собственных складов, оптимального места
распределительного центра на обслуживаемой территории, управление процессом
прохождения материального потока.

Каналы распределения товаров

По количеству посреднических звеньев все каналы распределения делятся на
каналы различного уровня. Звено логистической системы, деятельность которого
направлена на приближение товара и права собственности на него к конечному
потребителю, является уровнем канала.

Каналы нулевого уровня характеризуются полным отсутствием посредников, т. е.
производитель напрямую работает с потребителем, а каналы первого уровня –
наличием одного посредника, и т. д. Еще одной характеристикой канала
распределения является протяженность, которая соответствует количеству
уровней между производителями и потребителем.

Каналы распределения подразделяются на горизонтальные и вертикальные.

Независимо друг от друга производителем и посредником образуются
горизонтальные каналы. Отдельное звено горизонтального канала выступает как
юридическое лицо, функционирующее за свой страхи и риск и пытающееся
увеличить свою прибыль.

Это иногда приводит к снижению общей прибыли всей системы, что идет вразрез с
теорией логистики и принятому в рамках этой теории принципу экономических
компромиссов.

Вертикальные каналы распределения состоят из звеньев, между которыми
устанавливаются взаимосвязи. Распространенной бывает ситуация, когда участник
канала распределения является собственником остальных. При этом среди
участников процесса распределения вводятся иерархические отношения
соподчинения, и канал работает как единое целое.

Потребитель, в современных условиях, имеет возможность автономно выбирать
участников канала, которые по общности критериев наиболее соответствуют его



требованиям.

Планирование каналов распределения.

1. Проведение исследовательской работы по сбору информации, нужной для
планирования распределения товаров и услуг.

2. Анализ соответствия товара требованиям поставщика.

3. Переговоры с возможными потребителями продукции.

4. Финансирование движения товаров по каналам распределения.

5. Информационная поддержка.

В зависимости от типа макрологистической системы каналы распределения имеют
различное строение. В логистических системах с прямыми связями каналы
распределения не имеют оптово-посреднических фирм. В эластичных системах
такие посредники имеются.

При выборе канала распределения совершается выбор способа товародвижения.

Канал распределения характеризуется не только числом входящих в него
элементов и свойством их взаимосвязей, но и видами входящих в него элементов,
т. е. работающими на всей его протяженности посредниками.


