
Image not found or type unknown

Олигополия является одной из самых распространенных структур рынка в
современной экономике. Почти все технически сложные отрасли промышленности:
металлургия, химия, автомобилестроение, электроника, судо- и самолетостроение
и др., имеют именно такую структуру.

Наиболее заметная черта олигополии состоит в немногочисленных действующих
на рынке фирм. В олигополистической отрасли, как и при монополистической
конкуренции, наряду с крупными часто действует немало мелких фирм. Однако на
несколько ведущих компаний приходится столь большая часть суммарного оборота
отрасли, что именно их деятельность определяет развитие событий.

Формально к олигополистическим обычно относят те отрасли, где четыре
крупнейшие фирмы производят более половины всей выпускаемой продукции. Если
же концентрация производства оказывается ниже, то отрасль считают
действующей в условиях монополистической конкуренции. Конечно, установление
такой количественной границы во многом условно. Тем не менее два названных
типа рынка имеют и качественные отличия друг от друга.

Дело в том, что крупных фирм в отрасли никогда не может быть много. Уже
многомиллиардная стоимость их заводов служит надежным барьером на пути,
проникновения новых компаний в отрасль. Но даже если бы нашлись средства на
сооружение большого числа гигантов, те не смогли бы в дальнейшем прибыльно
работать. Ведь емкость рынка ограничена. Потребительского спроса вполне
хватает, чтобы поглотить продукцию тысяч мелких пекарен или авторемонтных
мастерских. Однако никому не нужен металл в тех количествах, которые могли бы
выплавить тысячи домен-гигантов. Большая доля в выпуске продукции в свою
очередь обеспечивает фирмам-олигополистам значительную степень контроля над
рынком. Уже каждая из фирм в отдельности достаточно велика, чтобы оказывать
влияние на положение в отрасли. Так, если олигополист решит уменьшить выпуск
продукции, это приведет к повышению цен на рынке. А если несколько
олигополистов начнут проводить общую политику, то их совместная рыночная
власть и вовсе приблизится к той, которой обладает монополия. Важную роль на
рынке олигополии играет такой субъективный фактор как характер
взаимоотношений между конкурирующими на рынке фирмами. В этом
состоит уникальная особенность олигополии. При всех других типах рынков
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значение субъективной политики фирм-конкурентов невелико. В условиях
совершенной и отчасти монополистической конкуренции на рынке действует такое
множество фирм, что особенности поведения каждой из фирм-конкурентов не
поддаются учету. А при монополии конкурентов вообще нет. И только на
олигополистическом рынке решение каждого из немногочисленного круга фирм-
олигополистов непосредственно сказывается на всех остальных и на отрасли в
целом.


